WM-Euphorie: Deutschland einig Fahnenland

Auffillig: Biirger bekennen sich wieder zu den Nationalfarben — Politikwissenschaftler aus Oldenburg warnt vor Gefahren

Handel freut sich
tiber den boomenden
Fan-Artikel-Verkauf
VON STEFAN JANSSEN

Norden - Ein ganz neues Ge-
fithl erleben die Deutschen
widhrend der Fuliball-Welt-
meisterschaft.  Deutschland
zeigt Flagge. Viele Hiuser
und Geschifte schmiicken
sich mit den Nationalfarben.
Banner flattern im Fahrtwind
der Autos — die Biirger sind
auch im schwarz-rot-gol-
denen Rausch: Geschminktes

Gesicht, Periicke und die
FURBALL ;.\ ~
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DEUTSCHLAND !
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Fahne gehoren mittlerweile
zur Grundausstattung eines
jeden ,Klinsmanns“ und ei-
ner jeden ,Klinsfrau“. Noch
vor kurzem wire so ein Auf-
tritt  undenkbar gewesen,
machte doch die dunkle Ver-
gangenheit die Liebe zum
eigenen Land jahrzehntelang
problematisch. Mittlerweile
hat sich offensichtlich vieles
entspannt. Ein neues Wir-Ge-
fiihl hat anscheinend datfiir
gesorgt, dass die Nationalfar-
ben wieder gesellschaftsfihig
sind: ,\Wir sind I’.lphl" +Du
bist [)vum hland®, ,Land der

Ideen” und vor allem das
WM-Ziel ,Wir wollen Welt-
meister werden” von Bun-
destrainer Jiirgen Klinsmann
haben wohl den Zusammen-
halt und die Identifikation im
und mit dem eigenen Land
gestiarkt. Deutschland einig
Fahnenland.

Gefahren nicht aufler
Acht lassen

Nicht wenige stehen mitt-
lerweile jedoch der kollek-
tiven Beflaggung sehr kritisch
gegeniiber, sie schwiren gar
eine neue Nationalismus-De-
batte herauf. Prof. Dr. Dirk
Lange, Politikwissenschaftler
an der Universitit Oldenburg,
hilt dies derzeit fiir (ber-
zogen: ,Da Nationalmann-
schaften gegeneinander an-
treten, ist auch nahe liegend,
dass die Nationalfarben als
Identifikationssymbole  be-
nutzt werden. Insofern han-
delt sich um einen relativ
spielerischen Einsatz der na-
tionalen Identitdt im Kontext
der WM. Die deutschen un-
terscheiden sich dabei we-
nig von den hollindischen,
brasilianischen und anderen
Fans.” Problematisch wiirde
die Euphorie beispielsweise
aber werden, wenn die patri-
otische Geftihlswelle als Ne-
gativfolge auch die Abgriinde
des Chauvinismus und Ras-
sismus an die gesellschaft-
liche Oberfliche bringe. ,Der
deutsche Nationalismus ist

an diesem Punkt historisch
besonders vorbelastet. Es ist
deshalb sinnvoll — trotzt der
Leichtigkeit der aktuellen
Deutschland-Euphorie - sich
auch die Gefahren eines sol-
chen Massenphidnomens zu
vergegenwirtigen."

Wichtig in diesem Zusam-
menhang sei es, dass auch
jugendliche Einwanderer in
Deutschland zu den Prota-
gonisten der Autokorsi zdh-
len - dhnlich, wie auch in
der Nationalmannschaft
Spieler ohne deutsche Ab-
stammung  Erfolgsgaranten
des deutschen Teams sind.
»Das Fehlen der Immigranten
bei den Jubelfeierlichkeiten
auf den Strallen allerdings
wire ein ernster Indikator
fiir die Schattenseiten einer
nationenbezogenen Begeis-
terung.”

Auto-Fahnen sind
der grofie Renner

Die Begeisterung fiir ,un-
sere” Nationalelf ist in jedem
Fall riesig, was natiirlich auch
den Fach- und Einzelhandel
freut. Der Fan-Artikel-Umsatz
boomt. Und mit jedem Sieg
der deutschen Mannschaft
wird dieser noch angeheizt,
wie Wolfang Emke, Store-
Manager von Wal Mart in
Norden, erklirte: ,Seit Beginn
der Weltmeisterschaft ist der
Fan-Artikel-Verkauf formlich
explodiert. Es ist wirklich un-
beschreiblich, was dieses Jahr
in unserer WM-Licke los ist.”

Genau wie Emke betont
auch Hartmut Nyhuis, Ge-
schiftsstellenleiter von Ceka
in Norden, dass die Auto-
Fahnen der grolRe Renner bei
den Kunden sind: ,,Diese sind
besonders gefragt”, sagte Ny-
huis, der zu dieser WM im

Beliebter Autoschmuck. Deutschland-Fahnen sind wahrend der Weltmelsterscnart an zanlremnen
Fahrzeugen zu sehen. Die Flagge dient aber auch als Balkonschmuck oder ziert am neu errichteten

Fahnenmast den Vorgarten.

Vergleich zu anderen grofien
FuRball-Turnieren das Zehn-
fache an Fan-Artikeln ver-
kauft.

Dieter Griinewald von In-
tersport Reinhardt in Norden

spricht dagegen von einem
im Vergleich zu den vergan-
genen Welt- und  Europa-
meisterschaften ,normalen
Zustand“: T-Shirts, Trikots
und der WM-Ball Teamgeist
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wiirden in der Gunst seiner
Kunden ganz oben stehen.
JAnsonsten richtet sich der
Boom vor allem auf Kleinpro-
dukte, die tiberall zu kaufen
sind.”



